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	Miniforretningsplan

	


Introduktion
Miniforretningsplanen bruges til at sætte ord på din idé i opstartsfasen. Den er ment som et hjælperedskab for dig selv – men den kan også bruges til at gøre din idé/virksomhed overskuelig for ønskede samarbejdspartnere eller fremtidige sparringspartnere. 

Har du flere forskellige idéer eller meget forskellige retninger for den samme idé, så prøv at lægge dig fast på én idé/retning i miniforretningsplanen.

Starter du virksomhed med en partner, kan I med fordel udfylde hver jeres miniforretningsplan og så 
sammenligne jeres tanker idéen efterfølgende. 

Ved at svare på nogle simple spørgsmål og begrænse dig selv til et relativt kort svar, kan du blive bevidst om hvilke styrker og svagheder du og din idé/virksomhed besidder. 

Miniforretningsplanen er et øjebliksbillede på hvordan din virksomhedsidé ser ud lige nu. Efterhånden som du får testet din idé af i virkeligheden og får feedback fra kunder/leverandører/sparringspartnere, vil der komme rettelser og tilpasninger. 



Afklaring
Når du sætter dine tanker i gang, vil der ind i mellem kunne opstå tvivl. Er det nu det rigtige jeg vælger at gøre? Er mine kompetencer gode nok? Er mine ressourcer stærke nok? Er der noget jeg har glemt at overveje?

Første skridt på vejen til succes er at turde springe ud i det, og ved at sætte ord på dine tanker, får du hurtigere afklaring. Jo flere gange du får fortalt din idé højt eller skrevet den ned på papir, jo mere tydelig bliver den visualiseret i dine tanker og jo mere konkret kan du arbejde med idéen. 

Når du er afklaret, er du bedre klædt på til at videreudvikle din idé, og du har nemmere ved at fremlægge og sælge din idé.



Klar, parat til start
Når din forretningsplan er udfyldt, har du forhåbentlig fået skabt dig et godt overblik over din idé/virksomhed. 

Der hvor du har identificeret tvivlsspørgsmål, skal du finde en rådgiver eller ekspert der kan hjælpe dig med et svar. En ekspert kan både være en fagekspert, men det kan f.eks. også være en potentiel kunde eller 
leverandør, Business Kolding hjælper dig altid gerne med at finde en virksomhedskonsulent, rådgiver, 
ekspert der kan hjælpe dig videre. 

Du kan også få en sparringspartner til at læse miniforretningsplanen igennem og stille kritiske spørgsmål til din idé. På den måde får du både feedback på selve idéen og på om andre forstår idéen. 


God arbejdslyst med at bygge en levedygtig virksomhed!


Miniforretningsplan for   ___________________________________


1. Hvilken slags virksomhed vil du starte? 
F.eks. IT-virksomhed med webapplikationer som kerneområde, en slagterbutik eller et rejsebureau med specialrejser for seniorer?

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________



2. Hvilke produkter eller ydelser vil du sælge?
F.eks. ”Applikationer der forbinder websites med virksomhedens administrative systemer”, ”Garanteret mørt oksekød og færdigretter” eller ”rejser til historiske europæiske destinationer med vidende rejseleder”

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________


3. Hvem er dine kunder? Hvor mange er der?
F.eks. ”Virksomheder der har behov for at modtage og bearbejde informationer for kunder”, ”Forbrugere i nærområdet, der vil købe kød er af bedste kvalitet” eller ”Seniorer i mellemindkomst-gruppen”.

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

4. Hvilke behov vil du dække hos dine kunder?
F.eks. ”Ved at integrere web og administration kan virksomheden spare penge og give ekstra service til kunderne”, ”Forbrugerens vished om altid at få mørt kød” og ”De rejsende mærker historiens vingesus”.

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________


5. Hvem er dine konkurrenter?
F.eks. ”IT-konsulenthuse og evt. nye AI-spillere”, ”Supermarkeder med slagterafdelinger og theMeatclub.dk” og ”Bella Rejser og Ældre Sagen”.

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________


6. Hvad er det specielle ved din idé taget i forhold til dine konkurrenter?
F.eks. ”Vi opsøger selv kunderne og giver dem indsigt i hvilke services og besparelser de kan opnå”, ”Kunden kan være sikker på møre bøffer – er de ikke møre, får han to bøffer gratis” eller ”De historiske facts om rejserne er beskrevet på vores website”.

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________




7. Hvad er de tre vigtigste egenskaber og kompetencer, du giver din virksomhed?
F.eks. ”Uddannet datamatiker og tre års erfaring fra lignende virksomhed”, ”Stort netværk inden for branchen” eller ”Opfatter problemer, som en udfordring”.

1._______________________________________________________________________________________________

2._______________________________________________________________________________________________

3._______________________________________________________________________________________________



8. Hvad vil det koste at starte og drifte din virksomhed? Har du midlerne eller hvordan vil du få dem?

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________


[bookmark: _GoBack]10. Hvordan vil du sælge og markedsføre dine produkter? Hvordan / hvor får du fat i dine kunder? 
F.eks. ”B2B netværksgrupper og mit øvrige erhvervsnetværk” ”Fysisk butik i Lunderskov med tilhørende webside (ikke webshop) ” eller ”Lukkede Facebookgrupper for seniorer og samarbejde med Ældre Sagen”.

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________


9. Hvad er dine ambitioner for virksomheden? Hvor er du om 1 år og 3 år?

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________


11. Hvilke fem spørgsmål presser sig mest på at få svar på?

1._______________________________________________________________________________________________

2._______________________________________________________________________________________________

3._______________________________________________________________________________________________

4._______________________________________________________________________________________________

5._______________________________________________________________________________________________
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